géopolitique et économique qui compte a

P Quelles sont les formes de l'influe
de la France dans le monde ?

La puissance economique

de la France dans le monde

« Si la France peut étre considérée comme une
puissance économique et géopolitique moyenne,
sa présence dans le monde est largement portée
par l'internationalisation de ses entreprises, qui
s'est accélérée ces 30 derniéres années. LHexa-
gone compte ainsi 32 firmes transnationales
(hors finance) parmi les 500 premiéres firmes
mondiales, soit plus que I'Allemagne. Linterna-
tionalisation dépend a la fois de la nature des
activités et de la taille de I'entreprise. Les géants
du CAC 40 réalisent ainsi les trois quarts de leurs
ventes a l'étranger. On retrouve les géants de
I'énergie (Total, GDF Suez, Areva), du batiment
(Vinci, Bouygues), des produits de base ou de
I'industrie (EADS-Airbus, Renault), de la grande
distribution (Carrefour, Auchan) ou de la finance
(Société générale, BNP Paribas). Si I'Union euro-
péenne demeure la destination privilégiée avec
66 % des flux d'investissements, I'Aléna (Accord
de libre-échange nord-américain) - et en parti-
culier les Etats-Unis - est le second pdle mondial
(19 %), loin devant I'Asie, I'Afrique et le Proche-
Orient. »

= D'aprés Laurent Carroué, « Les entreprises ont acquis
un pignon sur le monde », UAtlas de la France
et des Francais, Le Monde/la Vie, 2014.
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Une réussite économique frangaise:
les jeux vidéo

80 % de la production francaise de jeux vidéo est exportée.

Les sociétés francaises les plus ;
i connues :
Big Ben et Game Loft, P sont Ubisoft

2. Doc. 5 | Relevez deux exemples montrant
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AUTREMENT dans le monde

Je raisonne Q
Choisir une démarche |
pour presenter | 'influence ‘

fturelle d .
s il U Le rayonnement culturel de la France

« La France joue un role important dans le domaine de la
et de l'information. En 2010, elle a produit 261 longs mé

Dans le cadre d'un échange avec des (dont 18 en coproduction avec I'étranger), ce qui la place
correspondants étrangers, votre classe rang mondial. La chaine de télévision France 24, qui émet d
est chargée de présenter linfluence le monde entier en francais, en arabe et en anglais, et |
culturelle de la France dans le monde France Presse (une des cing premieres agences de presse
et son rayonnement. monde) diffusent I'actualité internationale selon une perspe

frangaise. La France est reconnue pour son patrimoine culturel et
pour son savoir-faire dans des domaines tels que la mode ou la
cuisine. Limage culturelle de la France se vend assez bien, comme
I'llustrent la Sorbonne ou le Louvre a Abu Dhabi : le musée du
Louvre a négocié avec les autorités des Emirats arabes I'utilisation
de son nom pendant 30 ans contre 400 millions d'euros. »

= Florence Smits, La France. Un territoire en questions, Scérén-CNDP, 2014.

Sous la forme de votre choix
(texte rédigé, carte mentale, vidéo,
etc.), présentez a vos correspondants
l'influence culturelle de la France
dans le monde. Vous leur enverrez
votre production par mail.

-—— r—— re—

D * Vous présenterez plus

p‘;‘.',ce particuliérement les domaines
suivants : culture, langue,
information, gastronomie, etc.

Documents complémentaires
— Dossier p. 358-359
— Doc. 5 p. 361

(9 Ressources numériques >
- i 'Organisation
Le site de |'Org ——

i i de la francophonie \
internationale de | p il

! ' ’ ! Ameérique centrale et du Sud
! OAGANISATION ! Proche ————— Y
INTERNATIONALE DE |

i et Moyen-
la francophonie | ot Moy
L —_—— 2 i i
hatier-clic.fr/hg3068 - 'ﬁ |
| Europe
— Le site du Louvre Abu Dhabi hors UE -
hatier-clic.fr/hg3069

_ Une vidéo sur le projet du Louvre Amérique du Nord

Abu Dhabi . m
hatier-clic.fr/hg307( . \B‘Les Iy —

-
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UOrganisation internationale de la francophonie

{rance métropolitaine, départements et régions
| d'outre-mer (DROM), territoires et collectivités d'outre-mer

frangais, langue
en partage

frangais langue officielle
(seul ou avec d'autres
langues)

U. Les espaces de la francophonie

| Organisation internationale de la francophonie (OIF) compte 80 Etats représentant 274 millions
iwoe en 1970, 'Organisa |

lancophones. Parlé sur tous les continents, (& francais est a
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cinquiéme langue mondiale.

Touristes devant e chateau de Versailles

Avec 83,7 millions de touristes en 2015, la France est |a premiére
destination touristique du monde.
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Une influence géopolitique planétaire

1. Larmée frangaise est présente dans le monde entier, notam-
ment grace a ses territoires ultramarins, Elle se déploie dans le
cadre dopérations extérieures (DOC. 3 p. 355),  titre national ou
international. Méme si elle détient farme nuciaire, ele reste une

'La France dans le monde

; nde ?
P Quelle influence la France exerce-t-elle dans le mo

Reste

de UAfrique Maghub-

Source : M.Fourcher (dir.), Atlas de l'influence francalse.
au XXF siécle, institut francais et éditions Robert Laffont.

2013
. e I

é La France, 4¢ pays d'accueil
des étudiants étrangers

® D'oll viennent les étudiants étrangers
en France ?

Une firme transnationale (FTN) :

une grande entreprise dont les activités se .
déploient dans au moins cing pays différents.
La francophonie : la communauté des
Personnes qui utilisent |a langue frangaise
dans leur vie quotidienne.

Une Organisation non gouvernementale
(ONG) : une association indépendante

de I'Etat, souvent & but humanitaire. $3:
Une puissance : la capacité d'un pays .
a exercer une influence (politique,
économique, culturelle) dans le monde.

Un territoire ultramarin voir p. 314. J
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L’UE =une DUissance Un planisphere

du commerce de | 'UE
economique mondiale

Avec 40 % du commerce mondial de marchandises et 35 %
I'UE est la premiére puissance économique de la planéte.

des exportations mondiales,

’ En quoi l'UE est-elle une grand
9 L'UE et le commerce mondial

« En 2012, 'Union européenne
était [..] le premier partenaire
commercial de plus de 100 pays
dans le monde entier. LUE est
un marché trés ouvert doté d'un
haut degré d'intégration dans
I'économie mondiale. Du fait
de la taille et de I'ouverture de
son marché intérieur, I'UE a lar-
gement contribué a la création
de I'Organisation mondiale du
commerce (OMC). Par ailleurs, le
commerce extérieur contribue de
maniére non négligeable a élever
le niveau de vie au sein de 'UE
et ailleurs. Elle est de loin la zone
de libre-échange la plus vaste et
la plus intégrée au monde, et
les échanges créent de I'emploi.
Aujourd’hui, en Europe, 36 mil

o La firme automobile Audi en Chine lions d’emplois [soit plus de 10 %
Le succés du stand Audi au salon de ['automobile de Nanjing, de la main-d’ceuvre] dépendent,
en octobre 2014, révele ['engouement des consommateurs chinois directement ou indirectement.
pour la marque allemande. du commerce. lamélioration de

la compétitivité de I'Europe la

? Les 10 premiéres FTN européennes rendue plus attractive pour les

s i " entreprises et les investisseurs
. ‘ - i
-nt 1 "ﬁ‘ r s&c‘t&ur l'“';”"utnr\ ~
T T ; .
=0 - ), - - = D'aprés Parlement européen
Royal Dutch Shell Royaume-Uni et Pays-Bas Energie Fiches techniques sur I'Union
British Petroleum Royaurme-Uni Energie européenne. L'Union européenne
- e ' el ses partenaires commerciaux, 2014

, Volkswagen Allemagne Automobile

| g Glencore Suisse Mines, énergie

|73 Total France Energie -III

[_ 17 Daimler Allemagne Automobile .

-1 oo |
| 19 Exor GfOUp Italie ! Automobile ¢ N
: e voir b. 360
L 20 Axa France ! Assurance
(L 4 .
2 EON Allemagne ! Energie yiaondl
= _zs_ ENI "alle rlir‘l_ﬂlll' aritime européenne qui s étend
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Une puissance économique majeure

1. LUE est une grande puissance économique (plus de 23 % du PIB
mondial) et la premiére puissance commerciale du monde
(40 % des échanges mondiaux). Sa puissance financiére repose sur
ses places boursiéres (Paris, Francfort) et sur sa capacite a attirer
des IDE. Sa monnaie unique, leuro, facilite les échanges. Enfin,
malgré le ralentissement de la croissance depuis 2007, I'UE reste
une puissance productive majeure (DOC. 3).

2. UUE posséde différents atouts. Elle est riche de 508 millions
d'habitants aux niveaux de vie et de qualifications éleves.
Son marché unique facilite les échanges et ses FTN
font partie des plus puissantes du monde (DOC. 2 P. 362). Enfin, elle
bénéficie d'une forte accessibilité grice a des réseaux de trans-
ports performants (ports de la Northen Range).

B Un rayonnement international
S

1. LUE exerce une influence sur le monde grace aux valeurs
qu'elle incarne : démocratie, droits de 'homme, paix. Au nom
de ces valeurs, elle distribue 55 % de l'aide publique au déve-
loppement de la planéte (DOC. 1). Elle a aussi mis en place une
« politique de voisinage » avec 16 pays proches (DOC. 2), pour pro-
mouvoir la paix et la stabilité. Premier pdle migratoire mon-
dial, elle est également le premier foyer daccueil des étudiants
énmeth'ﬁmﬁétedesdnaﬁon du tourisme international.

2 L'UE exerce une influence géopolitique dans le monde. Forte
d'un membre au Conseil de sécurité de 'ONU (la France) et de
sa place au G20 (PLANISPHERE P. 366-357), elle participe aux déci-
sions mondiales. Elle sengage dans des interventions de maintien
de la paix (opération Atalante), mais n'a pas de défense commune.

# un rayonnement culturel international

ence de I'UE dans le monde présente des limites. Son poids
nique décline au profit des pays émergents (Chine)

ise financiére de 2007 a affaibli son modéle économique et

ribué a laugmentation du chomage. Dans le domaine énerge-

, PUE reste dépendante des pays producteurs (Russie)

it relever d'autres défis . le vieillissement de sa popula

il ¢ "ni.unmoc 4) ou encore la crise économique
sdivisions politiques internes la fragilisent (sortie du

W&M en juin 2016) et lempéchent de devenir un
acteur majeur de la scéne politique internationale.

I — e v e

L’UE dans le monde

P Quelle influence |'Union europeenne exerc
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) L'aide de 'UE

lle dans le monde ?

aprés le séisme a Haitl (2010)

« Le 12 janvier 2010, un séisme de magni-
tude 7 sur I'échelle de Richter a frappé
Haiti et dévasté la capitale Port-au-
Prince. Face a cette catastrophe, 'UE a
débloqué une aide humanitaire d'ur-
gence de 309 millions d'euros (120 mil-
lions de la Commission et 189 millions
des Etats membres), avec comme priori-
és : l'acceés a la nourriture, a I'eau, aux
soins et la construction d’abris. Laction
européenne s'est également inscrite sur
le long terme. 300 millions d'euros ont
ainsi été affectés au rétablissement des
structures de I'Etat et 4 la reconstruction
du pays. »

= Cercle des Furopéens, « Séisme en Haiti »,
27 janvier 2010, D.R.

Pourquoi et comment I'UE a-t-elle aidé Haiti
en 2010 ?

vocabuaire

Une firme transnationale (Y N)
une grande entreprise dont les activités se

déploient dans au moins ¢ ing pays différents

Le G20 - le groupe de 19 pays, plus I'Union
europeenne, ayant un poids économique
important dans le monde

]
Les 1DE (Inves s a l'étr |.r&cr1

I"argent investi par une entreprise pour créer
QU acquenr une entreprise ou une usine

a l'etranger

La Northen Range (la
eluropeenine »)

Angeés nord

la fagade maritime

europeenne qui s'étend du Havre & Hambourg







